
采购需求 

一、技术要求 

（一）、服务要求 

1、项目概况 

为广泛开展全民健身活动，推动体文旅商农深度融合，打造具有全国影响力

的“皖字号”赛事品牌，助力县域经济社会高质量发展，全省积极举办 2025“奔

跑江淮”和美乡村健康跑系列活动。 

黄山区积极响应号召，计划举办 2025“奔跑江淮”和美乡村健康跑（黄山

西站）活动，期望借此次赛事，进一步提升黄山的知名度与影响力，有力促进当

地体育、文化、旅游等产业协同发展。 

2、服务内容 

2.1 基本信息 

2.1.1 比赛名称：2025“奔跑江淮”和美乡村健康跑（黄山西站） 

2.1.2 比赛时间：2025 年 08 月 23 日 

2.1.3 比赛地点：黄山市黄山区途居露营地 

2.1.4 组织架构 

（1）主办单位：安徽省社会体育指导中心、安徽省田径协会、黄山市体育

局、黄山市黄山区人民政府 

（2）承办单位：黄山市黄山区文化旅游体育局 

2.1.5 比赛项目：欢乐跑 10 公里、亲子跑 3公里 

2.1.6 赛事规模：比赛人数限 2000 人(其中欢乐跑 1000 人；亲子跑 1000 人。 

2.2 内容 

供应商负责承担 2025“奔跑江淮”和美乡村健康跑（黄山西站）活动按照

省体育局系列赛事标准办赛，完成赛事策划、参赛选手招募、竞赛组织和器材保

障、裁判员组织管理、志愿者招募及管理、媒体宣传推广、后勤保障、赛道和场

地布置、氛围营造、主题活动（篝火晚会、农文旅产品市集等）策划执行、应急

预案、各类资料印制、赛事市场开发等工作。 

2.2.1 赛事总体策划 

包括但不限于策划 2025“奔跑江淮”和美乡村健康跑（黄山西站）、VI 视觉



效果、赛事主题口号、赛事形象设计、本次赛事线路制定及特点描述等，要求能

充分展现 2025“奔跑江淮”和美乡村健康跑（黄山西站）赛事特点，易于传播。 

2.2.2 负责向省级监管单位安徽省田径游泳运动管理中心提报赛事方案和

相关预案。 

2.2.3 参赛选手招募：参赛人员招募及管理。 

2.2.4 竞赛组织和保障：供应商负责按照竞赛需求提供各类保障及承担相应

费用，具体包括但不限于： 

（1）按照中国田协《中国田径协会路跑管理办法》及省体育局关于 2025“奔

跑江淮”安徽和美乡村健康跑（村跑）办赛标准执行。 

（2）组建竞赛团队，包括技术总监、技术官员、总裁判长、裁判员、比赛

监督、工作人员等。 

（3）制定赛事竞赛规程、线路说明、报名须知等赛事对外公布的通告、通

知。 

（4）承担省派裁判员比赛期间的差旅费、劳务费、执行过程中的食宿接待，

差旅费和劳务费按同类赛事相关标准执行。 

（5）负责赛前、赛中裁判员和志愿者的培训和管理；差旅费和劳务费按同

类赛事相关标准执行。 

（6）负责本次赛事需采用电子计时，相关计时设备要求能够满足本次赛事

需要，符合中国田径协会标准。 

（7）负责为所有参赛选手、裁判员、工作人员投保人身意外险。 

（8）负责竞赛证件和印刷资料制作，包括但不限于志愿者证、车辆通行证、

媒体记者证和工作人员证等，在赛事公众号制作电子参赛手册。提供赛事获奖运

动员的奖杯、奖牌等。 

2.2.5 人员配备要求：供应商需配备专业团队服务本项目，人员不少于 15

人，为保证赛事竞赛和安全工作安全进行，供应商运营团队服务人员中具有中

国马拉松竞赛组织管理培训合格证书（竞赛组织管理培训）4个；具有中国马拉

松竞赛组织管理培训合格证书（媒体类培训）3 个；具有中国马拉松竞赛组织管

理培训合格证书（医疗专题培训）3 个。合同签订后成交供应商向采购人提交以

上人员相应证书核查，如不满足上述要求，采购人将追究由此带来的一切责任。 



2.2.6 赛事物资保障 

（1）提供不低于 2000 名选手参赛和完赛物资保障，为选手发放号码布、赛

事服、赛事包、完赛奖牌等物资。 

（2）提供饮用水、功能饮料、一次性杯子、运动员补给食品，比赛当天的

志愿者、裁判员、工作人员中餐和晚餐等。 

2.2.7 志愿者管理及培训：供应商负责志愿者管理、培训、车辆接送等后勤

安排，合理做好志愿者的培训、岗位分配和比赛期间的集结投放。 

2.2.8 开赛仪式组织工作：供应商负责开赛仪式组织工作，活动主持人、礼

仪等人员聘请，发令汽笛等仪式所需物料准备。 

2.2.9 媒体宣传推广：供应商负责制定各类媒体宣传推广方案，明确具体计

划安排等以及负责媒体宣传推广的人员配备情况。 

2.2.10 医疗救护：制定医疗救护方案，含医疗点人员及救护车规划，协助

举办地卫健委做好赛事医疗保障工作。 

2.2.11 安全保卫：制定本次赛事总体安保方案，协助举办地公安部门做好

赛事安全保卫工作。 

2.2.12 供应商负责制定赛事应急预案。 

2.2.13 供应商负责场地布置及氛围营造：要按照比赛的标准要求进行赛道

和场地布置设计，需体现赛事核心价值，融入本地特色，突出赛事主题亮点，设

计元素时尚有创意。具体包括但不限于主背景板、起终点拱门、舞台和颁奖台、

音响、起点检录区、终点物品发放区、里程提示牌、补给提示牌、导引提示牌、

地贴指示、沿线饮用水和饮料食品补给站、隔离带、A字牌、冲刺带、活动桌椅、

各类宣传广告牌和道旗等。赛道和场地布置方案要包含形象设计、起终点平面布

置图、饮用水补给站布置图等，以及各类物品的数量和总体施工计划安排。 

（二）、所属行业 

1、本项目采购标的名称及所属行业 

标的名称：2025“奔跑江淮”和美乡村健康跑（黄山西站）服务采购项目 

所属行业：其他未列明行业 

（三）、报价要求 

1、本项目采用总价包干。 



2、投标供应商所报投标报价包含但不限于人工、物料准备、运输劳务、利

润、税金等费用，最终报价即为完成招标文件要求的服务内容所包含的一切费用，

采购人后期不再追加费用，供应商自行考虑投标风险。 



二、商务要求 

序

号 
内容 要求 

1 合同签订地点 黄山市黄山区文化旅游体育局 

2 服务期限 自合同签订之日起至比赛结束 

3 验收 现场通过采购方及有关部门验收合格 

4 付款 

付款人：黄山市黄山区文化旅游体育局 

付款方式：合同签订后，在具备实施条件（正式比赛通知下达后）

情况下 3个工作日内支付合同款的 40%作为预付款，余款在项目完

成后经业主单位验收合格后一次性付清。 

注：采购人支付预付款前，成交供应商应当提交银行、保险公司、

担保公司等金融机构出具的预付款保函或其他担保措施，担保措施

生效以及具备实施条件后 5个工作日内支付。 

5 履约保证金 

1.是否收取履约保证金： 

☑否； □是：合同金额的    %。（不得超过 2.5%） 

2.供应商在合同签订前自主选择转账、电汇、支票、汇票、本票、

保险、保函等形式缴纳，如以保函方式缴纳履约保证金的，受益人

和收取单位须为采购人。 

3.履约保证金账户签订合同前由采购单位提供，成交供应商按投标

承诺履约完成后予以退还。 

 


